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1. A képzési program adatai 

1.1. Felsőoktatási intézmény Babeș–Bolyai Tudományegyetem, Kolozsvár 
1.2. Kar Bölcsészettudományi Kar 
1.3. Intézet Magyar Irodalomtudományi Intézet 
1.4. Szakterület Nyelv és irodalom 
1.5. Képzési szint Alapképzés 
1.6. Tanulmányi program/ Képesítés OÖ sszehasonlı́tó- és világirodalom B szak 
1.7. Képzési forma   Nappali 

 
2. A tantárgy adatai 
2.1. A tantárgy neve Kulturális marketing A tantárgy kódja LLT5216 
2.2. Az előadásért felelős tanár neve dr. Bodó A. Ottó egyetemi docens 
2.3. A szemináriumért felelős tanár neve dr. Bodó A. Ottó egyetemi docens 
2.4. Tanulmányi év 3 2.5. Félév 1 2.6 EÉ rtékelés módja Kollokvium 
2.7. Tantárgy rendszere Választható 2.8. Tantárgy tı́pusa Szaktárgy 

 
3. Teljes becsült idő (az oktatási tevékenység féléves óraszáma) 

 
4. Előfeltételek (ha vannak) 

3.1. Heti óraszám 3 melyből: 3.2. előadás 1 3.3. szeminárium/labor/projekt 2 
3.4. Tantervben szereplő összóraszám 42 melyből: 3.5. előadás 14 3.6 szeminárium/labor 28 
Az egyéni tanulmányi idő (ET) és az önképzési tevékenységekre (ÖT) szánt idő elosztása: óra 
A tankönyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy saját jegyzetek tanulmányozása (ET) 9 
Könyvtárban, elektronikus adatbázisokban vagy terepen való további tájékozódás 5 
Szemináriumok/ laborok, házi feladatok, portfóliók, referátumok, esszék kidolgozása  
(nagyobb vagy egyenlő a tantárgy naptárában az ellenőrzési feladatokra előı́rt összóraszámmal) 10 

Egyéni készségfejlesztés (tutorálás) 2 
Vizsgák 2 
Más tevékenységek: 0 
3.7. Egyéni tanulmányi idő (ET) és önképzési tevékenységekre (ÖT) szánt idő összóraszáma 28 
3.8. A félév összóraszáma 70 
3.9. Kreditszám 3 
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4.1. tantervi - 
4.2. kompetenciabeli - 

 
5. Feltételek (ha vannak) 

5.1. Az előadás lebonyolı́tásának feltételei Internetkapcsolat, számítógép, projektor, tábla+ irón  
5.2. A szeminárium/ labor lebonyolı́tásának feltételei Internetkapcsolat, számítógép, projektor, tábla+ irón  

 
6.1. A tanulmányi program elvégzése során elsajátított kompetenciák (a tantervből kell átvenni)1 

Szakmai kompetenciák 
Kompetencia 

kódja Kompetencia 

CP2 Alkalmazza a kulturális és művészeti kifejezésformák sokféleségét. 
 

CP3 Alkalmazza a társadalom- és bölcsészettudományok területén szerzett ismereteket. 

CP22 Naprakészen tartja szakmai ismereteit. 
 

Transzverzális kompetenciák 
Kompetencia 

kódja Kompetencia 

CT1 Alkalmazza a tudományos módszereket. 

CT3 Információforrásokat használ. 
 

 
6.2. A tanulmányi programra jellemző kimeneti követelmények (a tantervből kell átvenni)2 

A tantárgy által megcélzott kimeneti követelmények 
Kompetencia 

kódja 
Ismeret és megértés 

(Knowledge and understanding) 
Specifikus tudományos készségek 

(Specific academic skills) 

 
1 A tanulmányi program tantervéből át kell venni azokat a szakmai és/vagy transzverzális kompetenciákat, 
amelyek fejlesztéséhez az a tantárgy is hozzájárul, amelyhez az adott tantárgyi adatlap készült. Minden 
kompetencia esetében változatlan formában át kell venni a teljes kijelentést, beleértve a kompetencia kódját is, 
ahogyan a tantervben megjelenik. Amennyiben a két kategória közül valamelyikből nem vesznek át 
kompetenciákat, a táblázatban az adott kategóriának megfelelő sort törölni kell. 
2 Meg kell említeni a tanulmányi programra jellemző képzési eredményeket, amelyek fejlesztéséhez az a tantárgy 
is hozzájárul, amelyhez az adott tantárgyi adatlap készült. A tantárgy típusának (alaptárgy/szaktárgy/kiegészítő 
tárgy) megfelelő jellemzőket változatlan formában kell átvenni a tantervből, és a kapcsolódó kompetencia jobb 
odalán kell feltüntetni. 
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CP2, CP3 
 CP11, CP12, 
CP15, CP21, 

C24, CP25, CT1, 
CT2, CT3, CT5, 

CT6, CT8 

1. A hallgató  felismeri, megérti, leı́rja, magyarázza, 
összefoglalja és szintetizálja az irodalomtudományi, 
irodalomelméleti ismereteket. (1) 

1. A hallgató a megszerzett ismeretek alapján 
szövegeket értelmez, illetve leı́ró, érvelő vagy 
kritikai elemzéseket dolgoz ki. 
A hallgató összefüggéseket teremt a tanult 
diszciplı́nák között, hogy kialakı́tsa a 
szakterület integrált modelljét. (1) 

CP3, CP12, 
CP18, CP24, 

CT1, CT3, CT5, 
CT6, CT8 

2. A hallgató felismeri, megérti, meghatározza és 
elmagyarázza a szakterület kulcsfogalmait és 
terminológiáját. Ismeri és magabiztosan használja a 
szaknyelvet, valamint a tudományos szövegalkotás 
szabályait. (4)) 

2. A hallgató fejleszti kritikai gondolkodását és 
igényesen használja a szaknyelvet ı́rott és 
szóbeli diskurzusban. (4) 

 
CP2, CP3, CP12, 
CP24, CT1, CT3, 
CT4, CT5, CT6 

3. A hallgató összefüggéseket teremt a magyar 
irodalom, a világirodalom, valamint az irodalmi 
irányzatok között; kritikai és komparatı́v 
vizsgálatokat végez. (9) 

3. A hallgató különböző irodalmi műnemekhez 
és műfajokhoz tartozó szövegeket értelmez és 
elemez. (9) 

CT2, CT3, CT6, 
CT7, CT8 

4. A hallgató jártas a digitális források és az 
információs technológiák használatában, érti és 
betartja azok elérésének és felhasználásának etikai 
szabályait. (11) 

4. A hallgató megfelelően tájékozodik a digitális 
környezetben, értékeli annak minőségét, 
etikusan és biztonságosan használja fel, 
valamint megfelelően hivatkozik a forrásokra. 
(11) 

 
7. Tárgy-specifikus kimeneti követelmények  

Ismeret és megértés (Knowledge and understanding) 
1. A hallgató ismeri a marketing és kulturális elméleteit.  
2. A hallgató ismeri, a romániai kulturális szféra résztvevőit, a szı́nházi intézményrendszert. 
3. A hallgatót ismeri a kulturális piac működését. 

Specifikus tudományos készségek (Specific academic skills) 
1. A hallgató képes saját marketingstratégia felvázolására egy választott eseményhez. 
 
2. A hallgató képes egy folyamatos fejlődést biztosı́tó projekt megszervezésére. 
3. A hallgató képes a fejlesztő célok megvalósı́tására, információs tevékenységek, csapatprojektek és az intézményes 
fejlesztési programok segı́tségével. 

 
8. A tantárgy tartalma 

8.1 Előadás Didaktikai módszerek Megjegyzések3 
1. Bevezető. Alapfogalmak. 
Marketingkörnyezet 

Beszélgetés  

2. A piac. Speciális piac. Az erdélyi 
kulturális és színházi struktúra 

Egyéni bemutatás, 
beszélgetés, műhely  

3. Jogi szabályozás, törvénykezés. Egyéni bemutatás, 
beszélgetés, műhely  

 
3 Például szervezési szempontok, ajánlások a hallgatók számára, a kurzushoz/szemináriumhoz kapcsolódó 
konkrét szempontok, mint például a területen dolgozó szakemberek meghívása stb. 
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4. Költségvetés és nézettség. Lakosság és 
nézettség. 

Egyéni bemutatás, 
beszélgetés, műhely  

5. Stratégiák a nézettség növelésére Egyéni bemutatás, 
beszélgetés, műhely  

6. Kulturális / színházi 7P Egyéni bemutatás, 
beszélgetés, műhely  

7. 7P gyakorlati alkalmazása - 
esettanulmány 

Egyéni bemutatás, 
beszélgetés, műhely  

   
Könyvészet 
 
• Dér Cs. Dezső, márkus Renáta: Új utak a kulturális marketingben - MMA MMKI, Bp, 2020 
dr. Gyenge Balázs: Színházi marketing a közönség szemével – http://szinigazdasag.hu/images/Szinhaz_kutatas.pdf 
• Juhász Sándor: Színházi marketing 1-2 – http://szinigazdasag.hu/index.php? 
option=com_content&view=article&id=33177&catid=2:tanulmanyok&Itemid=2 
• http://szinigazdasag.hu/index.php? 
option=com_content&view=article&id=34792&catid=2:tanulmanyok&Itemid=2 
• Szabó István: Felmérés – In:Színház, 2010. október 
• dr Venczel Sándor: A színház vezetése 1-5 – http://szinigazdasag.hu 
 
8.2 Szeminárium/ Labor Didaktikai módszerek Megjegyzések 
1-2 A hallgatók előzetes tudásszintjének 
felmérése. A kulturális piac szereplői 

Mind-Mapping. 
Felvezetés. Közös gyakorlat. 
Következtetések. 

 

3-4 A kulturális fogyasztó, a potenciális 
fogyasztó és a non-fogyasztó. A szabadpiac. 
Helyzetelemző technikák 

Felvezetés. Közös gyakorlat. 
Következtetések 

 

5-6 A SWOT analízis. 
A romániai repertoárszínházi rendszer. 
Intézményi pro és kontra. Szervezeti kultúra 

Felvezetés. Közös gyakorlat. 
Következtetések 

 

7-8 Az intézményrendszer jogi háttere. 
Törvénykezés. 
Közönség vagy közösség? 
Közösségfejlesztő 
programok az erdélyi színházakban. 

Felvezetés. Közös gyakorlat. 
Következtetések 

 

9-10 Fogalomcsata: marketing vagy 
menedzsment? Fundraising vagy pályázat? 
Támogató vagy fenntartó? Reklám vagy 
PR? 

Felvezetés. Közös gyakorlat. 
Következtetések 

 

11-12 Pályázati források és lehetőségek. A 
pályázatírás. A marketingstratégia elemei. 

Felvezetés. Közös gyakorlat. 
Következtetések 

 

13-14 Saját stratégia kidolgozása egy 
választott eseményre. 
Értékelés. 

Felvezetés. Közös gyakorlat. 
Következtetések 

 

Könyvészet 
 

http://szinigazdasag.hu/images/Szinhaz_kutatas.pdf
http://szinigazdasag.hu/index.php?
http://szinigazdasag.hu/index.php?
http://szinigazdasag.hu/


 
 

 

A dékáni jóváhagyás időpontja 
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- Sponsorizarea in cultura. Atitudinea comunitatii de afaceri din Romania, Bucuresti, Puplicatie editata de ADD 
- Colbert, Francois: Marketing culture and the arts, Montreal, Presses HEC, 2001 
- Fehér Euridiké, Dér Cs. Dezső: maradjotthon. Veledvagyok - Hazai kőszínházak online kommunikációja a pandémia 

első évében - MMA MMKI, Bp, 2022 
- Herczeg Tamás: Színházvezetés - Szegedi Szabadtéri Játékok, Szeged, 2014 

 
9. Értékelés 

Tevékenység tı́pusa 9.1 EÉ rtékelési kritériumok4 9.2 EÉ rtékelési módszerek5 9.3 Aránya a végső jegyben 

9.4 Előadás 
Tárgyi tudás, kombinatív 
képesség, szintetizáló 
képesség 

Kollokvium 70% 

9.5 Szeminárium/  
Labor 

szemináriumi aktivitás  30% 
   

9.6 A teljesı́tmény minimumkövetelményei 
• A hiányzások pótlása beadott írásbeli dolgozatokkal történik 
• Az kurzuson folyó szemtől szembeni tevékenység sajátosságának következtében a hiányzási 
határ túllépése esetén a tantárgy teljesítése nem lehetséges, újravétele kötelező. 
• A plágium és a csalási kísérlet minimális büntetése a vizsgáról való kizárás 
• 75 %-os jelenlét kötelező 
 

 
 
10. SDG-ikonok (Fenntartható fejlődési célok/ Sustainable Development Goals)6  

 

A fenntartható fejlődés általános ikonja 

     

    

 
 

 
4 Az értékelési kritériumoknak közvetlenül tükrözniük kell a tanulmányi program és a tantárgy szintjén kitűzött 
képzési eredményeket. Pontosabban, a várható képzési eredményeknél felsorolt eredményeket értékelik. 
5 Javasolt mind a végső kiértékelési módszerek, mind a folyamatos kiértékelési stratégia meghatározása. 
6 Válasszon ki egyetlen olyan ikont, amely az Egyetemi folyamatban történő alkalmazására vonatkozó eljárás 
szerint legjobban illeszkedik az adott tantárgyhoz. Ha a tantárgy általánosságban foglalkozik a fenntartható 
fejlődéssel (pl. bemutatja/bevezeti a fenntartható fejlődés általános kereteit stb.), akkor a Fenntartható Fejlődés 
általános ikonja rendelhető hozzá. Ha egyetlen ikon sem vonatkozik a tantárgyra, válassza az utolsó opciót: „Nem 
alkalmazható”.  

https://green.ubbcluj.ro/procedura-de-aplicare-a-etichetelor-odd/
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Kitöltés időpontja: 
2026.04.08. 

Előadás felelőse: 
Bodó Ottó 

Szeminárium felelőse: 
Bodó Ottó 

 
  

Az intézeti jóváhagyás dátuma: 
 

Intézetigazgató: 
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